ciento de los hogares; asi, ademas de los citados, se tienen como productos
principales: pan simple, chiltoma, huevos, carne de res, tortilla y queso/quesillo.
En los hogares urbanos se observa un sustancial incremento en la compra de
queso/quesillo (66 por ciento de aumento), repollo/lechuga, huevos, maiz, papas,
avena/pinolillo, leche liquida y mantequilla. Paralelamente, se presenta
disminucion en la demanda de productos como arroz, sal, café, cebolla blanca,
pan dulce, chiltoma, tortilla, carne de pollo y platano.

A su vez, en los hogares rurales decrecié la demanda en arroz, aceite vegetal, ajo,
huevos, tortilla y leche liquida; sin embargo, mas que se duplicé la compra de
queso/quesillo y repollo/lechuga; también aumento el consumo de pan simple,
gaseosas y café, entre otros.

Cuadro 7.1.3
Porcentaje de hogares que compraron productos alimenticios, por area
de residencia, segin producto de mayor compra.

Productos

Az(car

Arroz

Sal

Aceite vegetal
Café molido/instantaneo
Cebolla blanca
Frijol

Tomate

Pan simple

Pan dulce
Chiltoma
Huevos

Carne res

Ajo

Maiz

Tortilla

Carne pollo
Platano/Guineo
Papas
Pinolillo/Avena
Leche liquida
Queso/Quesillo
Gaseosas
Mantequilla
Condimentos
Citricos

Salsas
Aguacate/Chayote
Repollo/Lechuga
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Cuadro 7.1.4
Porcentaje de hogares que recibieron donacién de alimentos por drea de
residencia, segun productos.
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