Cuadro 7.1.1(b)
Distribucién porcentual del gasto mensual* en alimentos y bebidas por area
de residencia, segiin productos agrupados.

Azicar y dulces

Sal y condimentos
Salsas

Jugos y gaseosas
Licores y cervezas
Alimentos preparados
Otros :
Comidas/bebidas fuera del hogar
* El gasto mensual de 1998, se actualizé a Cérdobas de Jumo'99

7.1.2 Gasto Total Mensual en Alimentos, por Formas de Adquisicién.

Observando en el Cuadro 7.1.2(a), el gasto total mensual en Alimentos y Bebidas
(compra mas otras formas de adquisiciéon) de los hogares en las zonas afectadas,
se aprecia un comportamiento similar al gasto por compras o gasto efectivo. El
gasto mensual por hogar tiene un ligero decremento -3.8 por ciento en 1999, con
respecto a 1998. Esta disminucion es consecuencia de lo acontecido en el area
rural (una reduccién de alrededor del 9 por ciento en el gasto), dado que en la
parte urbana se tuvo un incremento del 7 por ciento (Grafico 7.1).

Sin embargo, en el Cuadro 7.1.2(b), se puede observar que para ambos
momentos, las compras siguen siendo la principal forma de adquisicion de
alimentos, especialmente en el area urbana y que los alimentos obtenidos de
produccién propia son un importante complemento, en particular en 1999 (28.5
por ciento), en la canasta de consumo de los hogares rurales.
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Cuadro 7.1.2(a)
Promedio del gasto mensual* por hogar en alimentos, por drea de
residencia, segin formas de adquisicion.

| Urbano | Rural

Formas de Adquisicion

Total 7

. 15220 11518
Compras 683.5
Produccién propia . 3283
Parte de pago 221
Negocio propio 268
Donacién/Regalo - 877
Otro w33

Por otro lado, a nivel total se puede apreciar que casi todas las formas de
adquisicion de alimentos, salvo los regalos, donaciones y otras formas, han tenido
incremento, aunque ligero, en la conformacion del gasto total de los hogares para
1999, con respecto a 1998. Se debe indicar que estos incrementos son un reflejo
del comportamiento de los hogares rurales, lo cual es explicable, dado que la
muestra de los hogares afectados por el huracan Mitch es mayoritariamente rural
(72 por ciento de hogares rurales).

Las donaciones/regalos de alimentos presentan una disminucién, en la
estructura porcentual del gasto total de los hogares, en especial en el area rural,
ya que en la urbana tuvo ligero aumento, esto puede explicarse por la fecha de
ejecucion de la encuesta, a siete meses después del huracan y por el periodo de
referencia para la recopilacion de informacién (15 dias previos a la entrevista); la
donacion de alimentos debe haber tenido mayor significacion poco después del
huracan. El detalle de todas las donaciones después del Mitch se analizan
posteriormente en este mismo capitulo.

Cuadro 7.1.2(b)
Distribucion porcentual del gasto mensual* en alimentos, por drea
de residencia, segun formas de adquisicién.

—
Formas de adquisicion Total Uthano Rural
Compras 682 w85 59.3
Produccién propia 200 386 28.5
Donacién/Regalo 6..3 37 76
Otro ** 54 12 45

* El gasto mensual de 1§§8 se actualizo a C(:rciobas de junio'99.
** Otros incluye parte de pago y negocio propio.
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Grafico 7.1
Formas de adquisicion.

1998 1999
Urbano Urbano
Compras Produce. Compras Produc.
91% 85% propia
4%
Donacion/
Regalo
4%
Otro
7%
Rural Rural
Compras Otro Compras
57% 7% 58%
Producc. Donacién/
propia Regalo Producc.
26% ; 10% propia
29%

7.1.3 Productos Alimenticios mas Comprados por los Hogares.

En general, segin el Cuadro 7.1.3, no se presentan muchos cambios en los
habitos de compra de alimentos a consecuencia del huracan Mitch.

Asi, entre los principales productos alimenticios comprados por los hogares
nicaraglienses en 1999, se encuentran el azicar, sal, arroz, aceite vegetal, cafe,
cebolla blanca, frijol y tomate; siendo los hogares que demandan estos productos,
mas del S0 por ciento de la poblacion de las zonas afectadas. Para 1998, estos
productos habian tenido una demanda similar (por encima del 50 por ciento).

Sin embargo, la compra de algunos productos, fue mayor que el ano anterior,
entre ellos: destaca queso/quesillo (aumenté en mas de 20 puntos porcentuales)
y repollo/lechuga (con un aumento de casi 10 puntos porcentuales) y aumentos
menores (alrededor de 5 puntos), en papa, aguacate/chayote, tomate, chiltoma y
gaseosas.

En el area rural, se mantienen como principales alimentos comprados, los ocho

productos indicados para el total (primer parrafo); mientras que en el area
urbana hay una mayor variedad de productos comprados por mas del SO por
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